Unsere neue Landkreis-Marke

Aus dem Landkreis — fiir den Landkrels.
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Warum eine eigene Marke?

Allgemeiner Bezug:

* Die Marke ist ein Garant fur klar definierte Werte.

« Sie starkt die regionale Wertschopfungskette.

« Sie unterstttzt den Landkreis Erding.

+ Sie fordert Zusammenhalt und ,Wir-Gefuhl®.

» Sie wirkt identitatsstiftend fur die Bevolkerung (Heimatverbundenheit und Tradition).

» Sie verstarkt das positive Image des Landkreises nach aul3en.

Nadia Fusarri « Abteilung 1 » Landkreisaufgaben



EID

Warum eine eigene Marke? &

LANDRATSAMT
ERDING

Regionaler Bezug:

+ ,Regional” ist bisher nicht klar definiert, so dass der raumliche Bezug der Regionalitat
variiert und der Handel ,regional® nach Gutdinken als Marketinginstrument einsetzt.
Dies wollen wir mit einer ,echten” regionalen Marke andern. Denn:

* ,Regional ist das neue Bio.”

+ ,Regional” hangt in der Verbraucher-Relevanz Bio und Fair Trade ab (DLG-Studie 2013).

+ ,Regional” trifft den Zeitgeist und die Bedurfnisse der Verbraucher — auch im Hinblick auf
die aktuelle CO,-Diskussion.

* Produkte aus der Region gewéahrleisten ein hohes Mal3 an Nachhaltigkeit.
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Schritt 1. Schaffung einer Markenplattform

« Voraussichtliche Vereinsgrundung (e. V.) mit ,Verhaltenskodex” fur die jeweiligen
,Branchen / Mitglieder®.

* Prinzip Offenheit: Kein elitarer Club. Jeder, der will, kann Mitglied werden.

« Eine Satzung / Kodex schreibt verbindliche Statuten vor, an die sich alle Mitglieder
halten missen.

« Um eine grolRere Identifikation mit der regionalen Marke zu erreichen, kbnnen alle
Burger(innen) dem Verein als Férdermitglied beitreten.

« Gemeinden, Markte und Stadte des Landkreises sollen als Griindungsmitglieder

geworben werden.
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Produzenten
verarbeiteter
Lebensmittel

Produzenten
landwirtschaftlicher
Produkte

Eier, Milch,
Obst, Gemuse,
Fleisch usw.

Teigwaren, Kase,
Spirituosen,
Honig, Ol usw.

Tourismus-
branche

Versorgungs-
unternehmen
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Schritt 2: Grindung einer eigenen Vermarktungsgesellschaft

« Mit eigener Homepage fir den Verkauf der Produkte.
« Kontakt zu Handelsunternehmen, um die Produkte im Markt zu platzieren.
* Die Auftrage erhalt die Vermarktungsgesellschaft vom Verein und muss einen

Rechenschaftsbericht ablegen.
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Wo wird die Marke sichtbar? e
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Als Kennzeichnung auf Produkten / von Dienstleistungen
Verbraucher konnen durch die Marke auf einen Blick erkennen,
dass das Produkt aus dem Landkreis Erding stammt.

In der Werbung Bei Kooperationspartnern
Bei samtlichen Marketingmaflinahmen, Zur Absatzférderung z.B. mit
z.B. Anzeigen. So wird die Marke Handelsunternehmen wie EDEKA
etabliert und die Bekanntheit gesteigert. oder Rewe.
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« FOrderung von Projekten zur Starkung regionaler Identitaten.

« Z.B. Regionale Markenprozesse, Imagekampagnen, Einzelvorhaben.

* Forderfahig: 65%; Hochstforderbetrag EUR 150.000,00 pro Projektjahr;
zuwendungsfahigen Ausgaben tbersteigen EUR 25.000,00.
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Die nachsten Schritte
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Festlegung der Vereinsstatuten Grundung Verein

>

Entwicklung ,Marken-Bibel“ fur alle Produzenten bzw. Beteiligte
(z.B. fur Landwirte oder Agenturen)

Erste Gesprache mit Mitgliedern
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Prasentationskonzept und Ausarbeitung zur
Markeneinfihrung auf der IGW in Berlin 2020
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Rollout

17.1. bis
26.1.2020

Nadia Fusarri « Abteilung 1 » Landkreisaufgaben




