Unsere neue Landkreis-Marke

Aus dem Landkreis — fiir den Landkrels.
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Unsere Marke Iin aller Munde.

~Regional ist das neue Bio”

Landratsamt wirbt bei Tourismusregion fur Landkreis-Marke —

Erding soll eigene Marke werden

Bayerstorfer will Vermarktung von Landkreis-Produkten ankurbeln — Verein als Plattform

VON HANS MORITZ

Erding — Fiir CSU-Kreisvorsit-
zenden Martin

fur den Landkreis Vorteile er-
gcben, ist der Landrat {iber
zeugt: Es wird ein Bewusst-
sein fiir die i

ist .Regional das neue Bio",
Darum plant er, eine eigene
regionale Marke in der Art
wMade in Erding* zu entwi-
ckeln. Das kiindigte der 53-
Jahrige in der CSU-Sommer-
pressekonferenz an.

Mit Regionalitit von Pro-
dukten verbindet der Ver
braucher Qualitit, Transpa-
renz, Vertrauen durch kurze
L N; i

vor Ort geschaffen. ebenso ei-
ne direkte Unterstiitzung der
lokal produzierten Erzeugnis-
se und Dienstleistungen bis
hin zu einer Stirkung des Ab-
satzes.” Nicht zuletzt kénnte
so das WirGefiihl gestirkt
werden.

Die Marke Erding stellt sich
Bayerstorfer nicht nur fiir die
Vermarktung regionaler Le-

wie Fisch, Fleisch,

aber auch Emotion®, so Bay-

erstorfer. Mit einer regiona-

len Marke wiirden sich fir
Ve

Obst, Gemilse und Eier vor.
Er will auch Dienstleistun-
gen, Handwerk _und Versor-

sowie die landwirtschaft
kénnten mitmachen.

Der CSU-Kreischef hilt da-
fiir eine Plattform fiir uner

lasslich. Die kann durch ei-
nen eingetragenen Verein er
folgen* Nach dem

der Freiwilligkeit konnte sich

und P aber auch

gung mit eil Selbst
ie und G i

aus dem Landkrels gibt es beim

in Erding.

jeder beteiligen. ,Bine Sat-
ise ein

zertifiziert und mit einem
Siegel verbunden. Bei der Re-

zung ) e
Kodex gibt gewisse Kriterien
vor, auf die sich jedes Mit-
glied verpflichtet.” Auch an
Fordermitgliedschaften  un-
ter anderem fiir Gemei

g{n%cali(ﬂl. erklirt der CSU-
Vorsitzende, gebe es bisher
keine cinheitliche Regelung,
Zudem sei der Begriff oft un-

und interessierte  Birger
denkt Bayerstorfer.

Er stellt kiar. dass er die
neue Marke nicht auf Blo be-
grenzen wolle. Auch die kon-

P und ich weit
gefasst.

Bei der Erdinger Marke
konnten sich die Verbrau-
cher darauf verlassen. dass
die Produkte aus dem Land-

soll kreis

beriicksichtigt werden.
Auch deswegen denkt Bay-

erstorfer nicht an ein {eige-

nes) Siegel. Bi hiit-

sieht in dem VorstoR auch ei-
nen Beitrag, den Bauvern-
markt jeden Freitagnachmit-

ten aufgrund ihrer Kenne
zeichnung vor allem einen
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nungseffekt. Sie seien meist

tag im

des Landkreises an der Tauf-
kirchener Strafe in Erding zu
fordern, Er soll bald ein neues
Gebiiude erhalten.

Regionale Marke bis zur Grunen Woche

Gezielte Werbung fir Produkte und Dienstleistungen aus dem Landkreis Erding

VON HANS MORITZ

der

Agrar-, Nah-

Erding - ,Regional ist das
neue Bio.“ Diesen Satz hat
Landrat Martin Bayerstorfer
(CSU) verinnerlicht. Deswe-
gen will er eine eigene Marke
entwickeln, die auf Produkte
und Dienstleistungen aus
dem Landkreis Erding hin-
weisen. Erstmals hatte Bay-
erstorfer seine Idee Anfang
August in der CSU-Jahrespres-
sekonferenz vorgestellt (wir
berichteten). Jetzt hat er es ei-
lig. .Ziel ist, die neue Regio-
nalmarke im Januar auf der
Grtinen Woche in Berlin vor-
zustellen®, erklirte er in der
Sitzung  des  Strukturaus-
schusses des Kreistags. Die
Umsetzung solle dann unmit-
telbar danach erfolgen. Auf

rungsmittel- und Tourismus-
messe ist der Landkreis seit
Jahren mit einem eigenen
Stand vertreten,

Bayerstorfer  berichtete,
dass er den Marken-Gedan-
ken am 3. September in der
Biirgermeisterdienstbespre-
chung vorgestellt habe. Bis
auf Hans Schreiner (Bock-
horn) und Max Kressirer (Fin-
sing/beide FW) hitten alle
Rathauschefs zugestimmt,

Schreiner, der auch Land-
ratskandidat ist, begriindete
sein Nein nicht mit der Ab-
lehnung der Idee. Seiner Mei-
nung nach sei die Biirger-
meisterrunde kein beschlie-
Rendes Organ, und er kinne
nicht ohne das vorherige Vo-
tum seines Gemeinderats

entscheiden.

Bayerstorfer sieht in der
Marke Wirtschaftsforderung,
eine Aufgabe (auch) des Land-
kreises. Mit Region verbin-
den die Konsumenten nach
Auffassung des Landrats kur-
ze Transportwege, Unterstiit-
zung der (Land4Wirtschaft
vor Ort, Schonung der Um-
welt, eine bessere CO--Bilanz,
Frische, ~Saisonalitit, Ver-
trautheit, Tradition, Genuss
und personlichen Kontakt.

Nadia Fusarri stellte das
Vorhaben und den Weg dort-
hin vor. Grundsitzlich schlug
sie eine Vereinsgriindung
vor. Dort kénnten alle regio-
nalen Erzeuger, aber auch
der Landkreis, die Gemein-
den sowie Birger Mitglied
werden. Es miissten Kriterien

entwickelt werden. Der Ab-
satz selbst miisste dann tber
eine GmbH erfolgen.

Fusarri wies daraufhin, das
~Regional® bislang nicht klar
definiert sei. Wie bei ,Bio® ge-
be es viele Siegel. Die Marke
Erding hingegen wiirde die
Herkunft Klar zum Ausdruck
bringen. ,Vielen Konsumen-
ten ist das wichtiger als Bio
oder Faire Trade", erklirte
sie. ,Das MaR an Nachhaltig-
keit ist hier am groften.”

Die  Vermarkiungsgesell-
schaft wiirde nicht nur fir
die Produkte und Dienstleis-
tungen werben, sie wirde
auch Kontakt zu den Han-

Edeka zu verhandeln.

Die nichsten Schritte seien
die Vereinsgrindung und die
Festlegung auf Statuten. Um
die Marke bereits in vier Mo-
naten auf der Griinen Woche
in Berlin vorstellen zu kon-
nen, miisse jetzt rasch ein Lo-
go entwickelt werden.

Die Kosten dafiir konnten
weder Fusarri noch Bayers-
torfer beziffern. Der Landrat
meinte: .Das wird sich in ei-
nem Bereich abspielen, in
dem ich noch selbst entschei-
den kann.* Erst ab 10 000 Eu-
ro missen Investitionen in
die Kreisgremien. Das war
Schreiner zu wenig: ,Zumin-

nehmen hers L
Dabei kann sich Fusarri vor-
stellen, auch mit den Bran-
chenriesen wie Rewe oder

dest eine hitte
ich schon gerne.”

Rupert Lanzinger (FDP) for-
derte: ,Qualitit und Nachhal-

tigkeit miissen in jedem Fall
gewihrleistet sein.”

Ulla Dieckmann haderte
damit, dafir Personal des
Landratsamtes  abzustellen.
Bayerstorfer verwies auf die
Kreisaufgabe Wirtschaftsfor-
derung. Der Landkreis sei ja
auch Mitglied der Tourismus-
region und bis zu deren Auf-
losung in der Airfolgsregion.
Er sprach aber lediglich von
einer ,Begleitung" des Vorha-
bens. i

Rainer Forster (noch ODP)
erschien der ,Zeitplan bis Ja-
nuar sehr ambitioniert”. Man
sollte auch mit der Genossen-
schaft Tagwerk reden. ,Sie
kann Mitglied werden*, erwi-
derte Bayerstorfer.

Der Ausschuss stimmte da-
nach fiir das Vorhaben.

1,3 Millionen Ubernachtungen 2018

Dorfen - Der Landkreis Erding
wird als Urlaubsziel immer
attraktiver. Darauf verwies
Margit Aschenbrenner in der
Jahreshauptversammlung

der Tourismusregion Erding
im Jakobmayer-Saal in Dor-
fen Kulturell, landwirt-
schaftlich aber auch gastro-
nomisch hat die Region viel
zu bieten®, sagte die Vorsit-
zende des eingetragenen ver-
eins, die mit ihrem gesamten
Team wiedergewihlt wurde,

Uber 1,3 Millionen Uber-
nachtungen, in 76 Betrieben,
mit insgesamt 6687 Betten,
konnten sich schen lassen:
.Die Zahl der Ubernachtun-
gen steigt kontinuierlich -
die Bilanz fiir das erste Halb-
jahr 2019 zeigt jetzt schon ei-
ne weitere Steigerung um 5,5
Prozent.”

Stellvertretend fiir Martin
Bayerstorfer war Nadia Fusar-
ri vom Landratsamt vor Ort
und warb fiir die Idee des
Landrats, eine eigene Marke
zur Vermarktung regionaler
Produkte zu entwickeln. ,Da-
durch wird das Wir-Gefiihl
gestirkt, der Landkreis be-
kommt ein Identitit stiften-
des Image*, sagte Fusarri und
zitierte ihren Chef: ,Regional
ist das neue Bio.“ Der Ver-
braucher verbinde Qualitit,
eine kurze Lieferkette, Nach-
haltigkeit aber auch Emotio-
nen mit den heimischen Er-
zeugnissen. Ein kleiner grii-
ner Aufkleber konnte bei-

Werben fiir den Landkreis als Touristenmagnet (1. Reihe, v. |.):
Christian Wolf, Margit Aschenbrenner und Ingrid Renner;
(2. Reihe, v. 1) Julia Hofstetter, Evelyn Gerson und Franz

Hofstetter sowie (3. Reihe, v. |,

brecht, Franz Scharl.

spielsweise einen Apfel als
Produkt des Landkreises zer-
tifizieren - ebenso aber auch
Hotel und Gastronomie.

Auf der Griinen Woche
vom 16. bis 19. Januar 2020 in
Berlin, der weltweit grofiten
Agrar- und Verbrauchermes-
se, werde der Landkreis Er-
ding wieder vertreten sein, so
Fusarri. Sollte das Erdinger
Label alle politischen Gre-
mien passieren, wiirden dort
Logo und Slogan prisentiert:
»Die Marke braucht ein Ge-
sicht, muss gleichermafRen
modern  und  heimisch
sein.“Der Verein war im ver-
gangenen Jahr fleiRig bei der
Vermarktung des Landkrei-
ses. Kaum eine wichtige Mes-
se wurde ausgelassen. Teil-
nahmen in Wien, Innsbruck
oder Wels, bei der CMT in
Stuttgart oder dem Mannhei-
mer Maimarkt summierten
sich auf 89 Messetage.

Und auch im kommenden
Jahr soll der Landkreis wieder

) Manfred Kroha, Thomas Al-
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in den Fokus von Touristen
und Geschaftsleuten gestellt
werden: ,Das Erdinger WeiR-
bier und vor allem die Ther-
me sind nattirlich die Magne-
ten, die Reisende in die Regi-
on locken®, so 2. Vorsitzen-
der Christian Wolf. Beim
Mannheimer Maimarkt hit-
ten im Schnitt 60 000 Interes-
senten pro Tag den Stand der
Tourismusregion  besucht.
.Bei diesen Messen treffen
wir auf unsere Gaste.”

Die Region sei nicht nur fiir
Urlauber interessant. Mon-
teure, Geschiftsleute und
Messegaste, merken immer
mehr, dass der Standort du-
Rerst gunstig ist: ,Die Anbin-
dung nach Miinchen durch S-
Bahn und Regionalzug garan-
tiert stau- und stressfreie An-
fahrten®, erklirte Wolf.

Neu in den Vorstand wurde
Stefan Tremmel vom Forder-
kreis Dorfen gewihit. Er ver-
stiirkt das Team kiinftig als
Beisitzer. MICHAELE HESKE

adia Fusarri
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Warum eine eigene Marke?

Allgemeiner Bezug:

* Die Marke ist ein Garant fur klar definierte Werte.

« Sie starkt die regionale Wertschopfungskette.

« Sie untersttzt den Landkreis Erding.

+ Sie fordert Zusammenhalt und ,Wir-Gefuhl®.

» Sie wirkt identitatsstiftend fur die Bevolkerung (Heimatverbundenheit und Tradition).

» Sie verstarkt das positive Image des Landkreises nach aul3en.

Nadia Fusarri « Abteilung 1 » Landkreisaufgaben



&
Warum eine eigene Marke?
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Beste Qualitit aus deiner Region.

H Immer mehr Menschen schétzen hochwertige
d I e Lebensmittel aus der Heimat. Sie unterstiitzen damit:
* kurze Lieferwege
« regionale Wirtschaftskreisldufe
+ unsere heimische Kultur und Landwirtschaft
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Wie wird die Marke aufgebaut? &
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Und so funktioniert
das in der Realitat:

Verein

Vorstand

| 1

Vermarktungsgesellschaft

Marke /
Logo

Definition der Regeln

v

Kommunikation
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Markensparten

Nadia Fusarri « Abteilung 1 » Landkreisaufgaben




e

Wo wird die Marke sichtbar? @

LANDRATSAMT
ERDING




@)

Wo wird die Marke sichtbar? o=
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Tourismus

Landwirtschaftliche Produkte z.B. / *W Verarbeitete Lebensmittel z.B.

Eier, Milch, Obst, Gemlise, Fleisch usw. L/f\ Teigwaren, Kése, Spirituosen, Honig usw.

Versorger Handwerk

Allgemeine Kommunikation:
Werbung (z.B. Anzeigen, Infoflyer) / Social Media / Messen / Veranstaltungen usw.
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Die nachsten Schritte
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Grindung Verein > Vermarktungsgesellschaft > % /

Entwicklung ,Info-Flyer” fir N
Produzenten und Beteiligte

Rollout
17.1. bis
Mitgliedern-Akquise 26.1.2020

&=

@ Logowettbewerb
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